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Sammanfattning av några resultat

Årstillväxt av räckvidd som unika besökare

Största procentuella ökningen: Devote med  +180 procent följd av AlltförFöräldrar, BlogLovin, Finest, AlltomStockholm

Största absoluta ökningen: Blogg nätverk med  +549 000 unika besökare följd av Eniro, Hitta, Bilddagboken, TV4 nätverk

Största procentuella tappet: Playahead med  -62 procent följd av Lunarstorm, Ticnet, AlltomBarn, MimersBrunn

Största absoluta tappet: Lunarstorm med   -243 000 unika besökare följd av Playahead, Passagen, Blocket, Ticnet

Tillväxtmönster för nyckeltalen

Räckvidd som unika besökare: 75% av sajterna ökar,  25% tappar  - mycket stort span  - totalsnitt ca 25% ökning

Frekvens som besök per besökare: 40% av sajterna ökar, 60% tappar  - mycket litet span  - totalsnitt ca  -3%  -

dvs nästan ingen förändring  - den sajt som lyckas öka frekvensen från 2 till 3 skulle få 50% fler besök och 50% större

annonsinventarium samt kunna erbjuda 50% högre annonsfrekvens riktad mot en mer trogen målgrupp

Engagemang som sidor per besök: 40% ökar,  60% backar  - ett måttligt span  - totalsnitt ca 5% minskning  - många 

sajter tappar rejält trots att räckvidden ökar  - kan bero på införande av Ajaxteknik och minskat intresse  för att erbjuda 

många sidvisningar



Topp 100 sajterna  (unika besökare) på KIA-index  under april  (vecka 14-17) 

Mätning av tillväxt genom jämförelse med data för samma sajter i samma period 

året innan

Jämförelse sker av KIA-index primära nyckeltal  (räckvidd, frekvens, engagemang)

och i viss mån av de sekundära nyckeltalen (trafik, volym) vilka är en funktion

av de primära nyckeltalen 

16 sajter exkluderas från  tillväxtmätning då de saknar kompletta data

Ett par sajter med extrem tillväxt har tagits med trots att de saknar data för ett år

Nätverk ingår ej – med undantag av Blogg och TV4 Nya Medier nätverk eftersom

deras delsajter i huvudsak ej finns redovisade separat

Undersökningens upplägg



Räckvidd som unika besökare

Frekvens som besök per besökare

Engagemang som sidor per besök

Trafik som besök = Räckvidd x Frekvens

Volym som sidor  = Räckvidd x Frekvens x Engagemang

De tre primära nyckeltalen som redovisar sajtens grundläggande egenskaper

De två sekundära nyckeltalen som är en funktion av de primära nyckeltalen

De sekundära nyckeltalen visar vad två eller tre primära nyckeltal åstadkommer tillsammans vilket är praktiskt.
Men  viktig information  går förlorad om man ej  har koll på de primära nyckeltalen var för sig som innehåller ”hela sanningen”.



16 sajter av topp 100 saknar kompletta data för beräkning av tillväxt april 2009

jämfört med april året innan och saknas därför i de flesta resultaten



Räckvidd



Räckvidd



Räckvidd

Räckvidd som unika  besökare (1000-tal)   – fördelning över  alla 100 i topp sajterna

MSN.se

Aftonbladet

Hotmail

Blocket

Messenger

Eniro

Hitta

Expressen

Blogg nätverk

Bilddagboken



Räckvidd

Devote

AlltförFöräldrar

Bloglovin - Finest

AlltomStockholm

Playahead

Lunarstorm

Ticnet

Procent  årstillväxt i antal unika besökare – fördelning över  86 sajter med kompletta data



Frekvens



Frekvens

Frekvens som antal besök per  besökare – fördelning över 100 i topp sajterna

70 procent av sajterna  med mindre än tre besök per vecka skulle ha mycket att vinna  på  en ökad frekvens.

Leta

Messenger

Telia Nöje - MSN.se -Bilddagboken

Bloglovin - Hotmail

Qruiser - VK – Aftonbladet

Blogg nätverk

SvenskaFans – DI  - Ekontakt

NA

Playahead – Lunarstorm – Kenzas - NSD
Mobil.aftonbladet – Corren - Expressen



Frekvens

Procent  årstillväxt i antal besök per  besökare – fördelning över  86 sajter med kompletta data

NA

DalarnasTidningar

Blogg nätverk – TV3

AlltomStockholm

Recept

Familjeliv

Väldigt få sajter har ökat mer än 10%  - väldigt marginella förändringar - ökning av totala trafiken som besök sker främst

genom höjning av räckvidd som unika besökare – men inte nämnvärt genom höjningen av frekvensen



Engagemang



Engagemang

Många sajter tappar rejält med engagemang samtidigt som  räckvidden ökar.  Kan bero på övergång till Ajax teknik – samt  att 
man ej längre ser samma värde i att tävla om mest sidvisningar



Engagemang

Engagemang som antal sidor per  besök – fördelning över alla 100 i topp sajterna

Playahead

Qruiser

E-kontakt

Lunarstorm - Tradera

Blocket

King

BytBil

Resdagboken - Familjeliv



Räckvidd:   75% ökar / 25% tappar  - mycket stort span  - totalsnitt ca 25% ökning

Frekvens:  40% ökar / 60% backar  - mycket litet span  - totalsnitt ca  3% minskning  (dvs  nästan ingen förändring)

Engagemang:  40% ökar / 60% backar  - ett måttligt span  - totalsnitt ca 5% minskning 

Såväl  annonsinventarium som 
annonseffekt är primärt beroende av

räckvidd x frekvens = besök

Frekvens borde därför ses som ett 
nästan lika viktigt mått som räckvidd.

Varför gör medierna då så litet för att
öka frekvensen?

Hög prio på räckvidd – men ej på frekvens


